Was ist die Gemeinwohl-Okonomie?

Die Gemeinwohl-Okonomie (GWO) ist der Aufbruch zu einer ethischen Marktwirtschaft,
deren Ziel nicht die Vermehrung von Geldkapital ist, sondern das gute Leben fiir alle.

Die zugrunde liegenden Werte sind:

Menschenwiirde

Solidaritat

Mitbestimmung und Transparenz
Soziale Gerechtigkeit
Okologische Nachhaltigkeit

Wie diese Werte im unternehmerischen Alltag gelebt werden kénnen, zeigt die
Gemeinwohl-Matrix, in der 20 Gemeinwohl-Themen beschrieben sind.

Anhand der Matrix besteht die Mdglichkeit eine Gemeinwohl-Bilanz zu erstellen.
Im Gemeinwohl-Bericht erkldren Unternehmen die Umsetzung der Gemeinwohlwerte sowie
ihr Entwicklungspotential.

Bericht und Bilanz werden durch einen unabhéngigen Auditor iiberpriift, der vom Verein
zur Férderung der Gemeinwohl-Okonomie zugelassen sein muss.

Die Bilanz macht die Gemeinwohl-Wirkung des Unternehmens sichtbar, messbar und somit
vergleichbar.

Weitere Informationen unter www.ecogood.org
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